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Referent

• Lars Müller, Jahrgang 1979
• Digitalunternehmer seit 1997
• Geschäftsführer wigital GmbH
• Chief Beer Officer BREWCOMER
• DiWiSH-Vorstand 2016 bis 2020
• Drei Kinder, eine Frau
• Kleingärtner und Trekkie

Intro
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Begriffe
Intro


Website


Homepage
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Agenda

• Intro
• Digital Marketing
• Strategie und Ziele
• Qualitätskriterien
• Biergeschmack
• Fragen und Diskussion

Intro



Digital Marketing
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Website
Digital Marketing

• Hosting und Domain
• Content Management System
• HTML, CSS, JavaScript
• Navigationsstruktur
• Multimediale Inhalte
• Metadaten
• Nutzerinteraktion





Für Menschen und Maschinen

Tipp
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Webanalyse
Digital Marketing

• Messung wichtiger Kennzahlen
• Statistik zum Nutzerverhalten
• Google Analytics
• Matomo Analytics
• Tracking und Cookies
• Datenschutz (DSGVO)
• Kritische Interpretation





Search Console verwenden

Tipp
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Suchmaschinenwerbung (SEA)
Digital Marketing

• Google Ads / Microsoft Ads
• Buchung von Keywords
• Anzeigenschaltung
• Abrechnung pro Klick
• Steuerung des Budgets
• Sonderformate, z.B. Produkte
• Ausrichtung über Kampagnen





Kleines Budget – große Fehler

Tipp
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Suchmaschinenoptimierung (SEO)
Digital Marketing

• Ranking nach Algorithmus
• Crawling und Indexierung
• OnPage versus OffPage
• Sicherheit und Performance
• Inhalte mit Mehrwert
• Nutzungserfahrung
• Erzeugt Sichtbarkeit







Antworten für Voice Search

Tipp
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Digitaler Marketingmix
Digital Marketing



Strategie & Ziele
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Definierte Zielgruppe
Strategie & Ziele

Demografie

Soziologie

Psychografie

Kaufverhalten

Organisation

Branche

Ökonomie

Entscheidung
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Funnel
Strategie & Ziele



Wie Trichtern. Nur anders.

Funnel
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Funnel
Strategie & Ziele

Impression
Klick

Besuch
Absprung

Rückkehr
Handlung

Konversion



Qualitätskriterien
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Sieben Prinzipien

• Reaktion
• Emotion
• Konvention
• Navigation
• Informationen
• Konversion
• Iteration

Qualitätskriterien
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Beispiele

• Responsive Design galeria.de
• PageSpeed audi.de
• Seitentitel brewcomer.com
• Open Graph diwish.de
• Call to Action wtsh.de
• Inhalte hopfenhelden.de

Qualitätskriterien

https://www.galeria.de/
https://www.audi.de/de/brand/de.html
https://www.brewcomer.com/de/schleswig-holstein/
https://www.diwish.de/termin/digitale-transformation-nur-ueber-meine-seite.html
https://wtsh.de/de/startseite
https://www.hopfenhelden.de/new-england-ipa-neipa/
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Biergeschmack?











Fragen & Diskussion



Danke
Mehr Input gibt’s in der
www.wigital.academy
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